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Widgety 8Fish triumfuja

Wciaz rosnaca popularnos$cia ciesza sie widgety projektowane przez 8Fish. Rekordy siegaja juz
ponad miliona pobran gadzetow wykorzystywanych m. in. przez iGoogle. 8Fish jest prekursorem i
obecnie jedyna na polskim rynku spotka specjalizujaca sie¢ wytacznie w widgetach i komunikacji
marketingowej prowadzonej z ich wykorzystaniem.

W zestawieniu iGoogle najlepszych, czyli najpopularniejszych widgetow, intrfejsy 8Fish znalazty
si¢ w pierwszej dziesigtce. Najpopularniejszy gadzet projektu 8Fish - Program TV - osiggnat juz
liczbe prawie 232 tysigcy pobran (na dzien 21 maja br.). We wspomnianym rankingu najczesciej
wybieranymi interfejsami sg: Wyniki Lotto (niemal 219 tys.), informacja o zblizajacych si¢ datach
imienin (ponad 217,5 tys.), Repertuar kin (niemal 208,6 tys.) oraz Horoskop (prawie 205 tys.).

8Fish, spotka wydzielona ze struktur Agencji Interaktywnej Autentika, planuje kolejne realizacje
graficzne przeznaczone do serwiséw Web 2.0. Dostepny jest juz m. in. kalkulator alkoholowy. -
,»Chcemy uruchomi¢ serwis o nazwie Widgetpot” — mowi Michat Samojlik, Creative Director
Autentika. - ,,Bedzie to pierwszy tak duzy projekt polski poswigcony tematyce miniaplikacji.
Wychodzimy zawsze naprzeciw wymaganiom Internatéw” — dodaje Samojlik.

Jak donosza zachodnie zrodia popularno$é widgetow wciagz rosnie. Az 43,5% dorostych i 77%
nastolatkow zgromadzonych w sieci wykorzystuje gadzety jako niezbedne narzedzie utatwiajace
prace w Internecie. Wedtug analiz przeprowadzonych w marcu br. przez amerykanskich
specjalistow z emarketer.com, miniaplikacje sg coraz czegsciej wszechobecnym i nieodtgcznym
atrybutem platform spolecznosciowych. Szacuje si¢, ze w 2008 roku w Stanach Zjednoczonych
widgety zyskaja szacunek ok. 69 min dorostych i 15 mln nastolatkow korzystajacych z Internetu.
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