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Agencja Autentika oraz firma 8fish zapowiedziaty wspdlng strategie marketingowo-
sprzedazowg na kolejne trzy kwartaty biezacego roku.

Integracja kanaléw sprzedazy to wypadkowa kilku obserwacji. Po pierwsze analiza wynikéw
kampanii wykorzystujacych widgety udowodnita, iz znacznie lepsze efekty marketingowe
uzyskuje si¢ w przypadku akcji bezposrednio zwigzanej i promowanej na dedykowane;j
witrynie. Z drugiej strony Autentika obserwuje rosngce zapotrzebowanie na uzupetnianie
rozbudowanych projektéw WWW gadzetami internetowymi, zwigkszajagcymi atrakcyjnosé
strony, ale tez budujacymi swiadomo$¢ marki wsrdd internautow.

Widgety funkcjonujg znacznie wydajniej, jesli jednoczesnie z ich emisjqg zaplanowane sq
odpowiednie dziatania na stronie, z ktorej pochodzq dane wykorzystywane w miniaplikacji —
mowi Bartosz Kwasniewski, petniacy teraz funkcje Dyrektora Marketingu 1 Sprzedazy
jednoczes$nie w Autentice i 8fish. — Do tej pory dziatania we wspomnianych zakresach nie
byty wystarczajgco sprzezone. Przy zleceniach realizowanych poprzez kilka centrow
dowodzenia, trudniej planowac wspolne przedsiewziecia, zarzgdzac i realizowac projekty.
Pracujgc razem z Autentikq jestesmy w stanie wzig¢ petng odpowiedzialnos¢ za ostateczne
wyniki catej kampanii.

Potgczone sity pozwalajg firmom wejs¢ w nowe obszary dziatan, m. in. aplikacje dedykowane
na Facebook. Pierwszy testowy produkt powstaje dla wewnetrznego projektu Autentiki —
serwisu karaoke online: Jak Elvis. Bedzie wizytowkq nowej oferty Autentiki i Sfish.

Projekty kampanii na Facebook to ,,pot drogi” miedzy widgetem, a strong WWW. To
dodatkowy argument, aby promocjq i sprzedazq zajeta sie jedna osoba, ktora zna zaréwno
mozliwosci klasycznych jak i opartych o wykorzystanie widgetow kampanii — méwi Michat
Samojlik, Autentika. Promocja na Facebook to nowos¢ i ogromny potencjat. Pamigtajmy, ze
aktualnie mamy juz 700 tys. Polakow na tej miedzynarodowej platformie. Zaczynamy jg
wykorzystywac, aby — zgodnie z naszym celem - klientom proponowac coraz to nowe,
niestandardowe rozwigzania interaktywne.
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